檢視動腦雜誌

動腦 公司簡介

在我們之前沒有路，

在我們之後路自然形成。
動腦雜誌

1977年7月1日創刊 

我們認定

「小動腦，可創造大世界」！ 

因此，標定創刊的宗旨是

「溝通創意、鼓勵創意精神，激發動腦風氣」！ 

動腦的服務項目

第1、 發行「動腦雜誌」

動腦雜誌自1977年創刊迄今，已有31年的歷史；迄今已發行第388期雜誌。

第2、 創辦「動腦廣告人俱樂部」

「廣告人俱樂部」--動腦讀者午餐會，在動腦創刊的第2年成立，自創立以來每個月第三週的禮拜三定期聚會，從沒有間斷。「廣告人俱樂部」的宗旨是「聯誼與求知」，在「聯誼」中敞開胸懷談天地﹔在「求知」中打破砂鍋問到底！也就是希望廣告人及動腦讀者在工作之餘獲得：知性的多元接觸，感性的雙向交流。 

第三、  動腦講座 

動腦重視人才的培育，曾經與廣告代理業經營協會(4A)合辦過廣告人才講座﹔並定期主辦廣告企劃、媒體企劃、公關實務、媒體業務、活動企劃、廣告AE、廣告文案、直效行銷、行銷策略、數位行銷等動腦講座，一年約開120堂專業實務課程，非常受到業界人士的歡迎，此外，也運用動腦資源，幫企業規劃內部教育訓練課程，並針對學生策劃動腦未來廣告精英種子計劃，培育對廣告有興趣之人才。近年增開「大師講堂」「動腦行銷創意充電會」「魅力發言人訓練營」「企業公關」「議題行銷」「動腦公關實戰營」..等課程。

第4、   出版「動腦叢書」 

動腦關懷廣告界，認定廣告是屬於現代社會進化的語言的重要部分。因此，也積極出版本土廣告、媒體等專業書籍。已出版「廣告鬼才吉田秀雄」、「台灣廣告人物」、「雞蛋裡挑骨頭」、「媒體的做點」、「回家之路」等等。2005年起，針對台灣各媒體及廣告傳播設計相關公司做調查，出版「台灣媒體指南」及「創意指南」、「亮品牌」、「靚公關」，是採購媒體及尋找創意合作對象的Yellow page。
第五、  舉辦「廣告技術考察團」
30年來前後組團出國20次以上，服務台灣廣告、行銷、媒體界經營者，及他們的重要幹部超過400人次。 

第6、 代理國際廣告獎，及銷售廣告創意作品集 

動腦為鼓勵台灣廣告人進軍國際舞台，代理了CLIO獎、倫敦國際廣告獎等國際水準的廣告作品，提供台灣廣告行銷界觀摩欣賞，同時不定期舉辦廣告獎得獎作品欣賞會，提供創意人更多的思考方向。2005年至2007年代理Red Dot紅點設計概念獎，鼓勵設計創意概念。
第7、 動腦Brain.com｜行銷．廣告．傳播．創意數位平台 （http://www.brain.com.tw/）

2007年8月起網站全新上線，每日更新產業即時新聞，並有動腦雜誌30年智庫、全民報新聞、每日電子報、論壇討論區，還包括廣告傳播界的創意人才庫服務，未來預計推出媒體行銷圈找夥伴的商機媒合的線上服務。Brain.com線上會員有分為公司會員、與個人會員，皆可免費註冊加入，享有閱讀「動腦智庫」最新7天文章、和訂閱「每日電子報」、參與投票活動等會員權益。
Brain.com數位平台將結合（平面）動腦雜誌、（網站）動腦數位平台、(活動)實體社群經營的優勢，以符合數位2.0網絡的概念，與讀者/網友作最即時的溝通。

台灣\兩岸\亞太\華文 

除了以上七項外，動腦立足台灣廣告界也熱心公共服務，常舉辦各項活動，如一年一度的「廣告流行語金句獎」選拔及「廣告人高爾夫球聯誼賽」。同時，為增進兩岸廣告界良好的互動關係，帶動兩岸廣告事業的資訊交流，先後舉辦了「1991兩岸電視廣告研討會」、「1993兩岸廣告媒體研討會」、及1995年初在台北舉辦的「兩岸廣告研討會」。之後，動腦並多次應邀參與大陸各項廣告研討會‧ 

在亞太地區的廣告圈 

動腦也積極地與鄰近地區展開密集地交流，動腦廣告考察團遍訪東北亞的韓國、日本，東南亞的新加坡、馬來西亞、泰國、香港、紐西蘭、澳洲，及中國北京、天津、昆明..等地的主要廣告公司、廣告廠商，及含蓋廣播、電視、報紙、雜誌、戶外等廣告媒體。 

動腦尤其關懷華文廣告的影響力，及在世界廣告圈的地位。曾經主辦過「第二屆世界華文廣告研討會」，希望能提升「華文廣告」成為主流，協助拓展世界華文廣告的活動空間與貢獻領域。

文明的濫觴來自於動腦，

大家一起來動腦，使我們的世界更美好

動腦小史

三十年足跡
1977年／民國66年
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1月9日，召開第一次股東會，推舉賴東明先生為發行人，吳進生為社長。（這年，台灣地區總廣告投資額為NT$50.8億元，年平均每人國民所得1,182美元）
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7月1日，動腦創刊﹔只接受長期訂閱不零售。並呼籲成立ＡＢＣ組織。（Audit  Bureau of Circulation 報紙﹑雜誌發行量稽核機)
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8月1日﹐在第二輯版權頁上，刊出本刊印製量，為促成ＡＢＣ，開風氣之先。
1978年／民國67年
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2月發行動腦八輯附冊「雜誌廣告專輯」8,000份﹐編輯重點為「如何選擇雜誌媒體﹑活用雜誌廣告」﹐促使廣告廠商﹑廣告公司更深入了解雜誌媒體的價值與功能。本輯也是我國傳播史上﹐第一本以「雜誌廣告」為題的專輯。
1979年／民國68年
[image: image5.png]



5月台灣第一部廣告辭典﹐由東方廣告公司提供﹐開始在動腦連載﹐使我們的廣告界在使用廣告術語時﹐有共通的語言﹐讓創意溝通更靈活。
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7月18日﹐動腦讀者午餐會（廣告人俱樂部）成立﹐首次聚會。讓廣告廠商﹑廣告公司﹑媒體﹐每個月都能聚在一起吸收新知﹑增進友誼﹑交換情報。每月聚會﹐從未間斷。
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8月出版動腦1～36輯分類索引，方便讀者活用動腦。
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9月17日﹐本社主辦「國際牌合歡冷氣廣告影片祖孫篇榮獲ＡＣＣ佳作獎座談會」﹐這是由達達製作﹐台灣第一支得到國際性榮譽的ＣＦ作品。本社特別舉辦座談﹐以提昇台灣廣告影片製作水準﹑推動廣告作品參與國際展﹐邁向世界舞台。
1981年／民國70年
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9月28日～10月10日﹐由本社主辦「中華民國廣告技術考察團」第一團﹐訪問日本﹐以廣告經營﹑人才教育為主題﹐拜訪TIME﹑東京電視﹑瀧工房﹑電通﹑Video Research﹑星辰表﹑ORIKOMI﹑博報堂﹑GREY大廣﹑產經新聞﹑日本廣播﹑富士電視﹑生活雜誌﹑龜甲萬﹑ORION SP﹑東北新社﹑白金牌﹑誠文堂新光社。團長為台灣廣播總經理馬長生。
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10月本社召開「打開阻礙我國廣告界進步的瓶頸」座談會﹐推動廣告界更進步。
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12月由動腦出刊台灣第一本「台灣地區廣告20年小史」﹐為本地的廣告發展留下記錄。
1983年／民國72年
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5月本社策劃「主要廣告公司聯合廣告」在動腦本月號第七十一輯刊出﹐由八家廣告公司共同呼籲建立制度﹑引進人才﹑參與社會﹐此係台灣廣告史上﹐廣告代理業首次的聯合廣告。
1984年／民國73年
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2月動腦雜誌第八十輯發表'83台灣地區廣告代理業承攬額之排名。
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6月1日﹐本社出刊「報紙雜誌廣告媒體新論」﹐作者劉毅志教授。
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12月1日﹐本社即日起停止鉛字排版﹐全面採用電腦排版﹐加強動腦雜誌的編輯速度與品質。
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16日﹐本社取得中央標準局「動腦Brain 及圖」商標專用權。
1985年／民國74年
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2月1日﹐本社發行人賴東明卸下任期八年的發行人之職﹐由社長吳進生接任。
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10月10日﹐動腦發行屆滿一百輯﹐以「繼往開來」為紀念專輯主題。
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10日﹐台灣大眾傳播史上﹐第一次電視﹑廣播﹑錄影帶的媒體廣告在動腦刊出。
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11月動腦101輯起﹐特闢專欄「動腦論壇」﹐提供廣告廠商﹑廣告代理業﹑廣告媒體﹐一個發言的講台。
1987年／民國76年
[image: image21.png]



5月7日﹐本社策劃台灣廣告史上﹐首度的戶外媒體聯合廣告﹐在動腦刊出。從「動腦邁出十週年特刊」當輯起刊出一年﹐推介戶外媒體。
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10月19日﹐本社派主編王彩雲﹑助編許秀鳳﹐赴香港採訪有關「廣告在中國大陸」新聞。並訪問了中國廣告公司總經理宋勇﹑副總經理張虞生等﹐這是大陸廣告界人士首次接受台灣媒體採訪﹐也是海峽兩岸廣告界交流的開始。（動腦第128輯）
1988年／民國77年
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4月30日﹐首次刊出「台灣地區報紙發行量推估」之調查報導﹐為ＡＢＣ組織的催生跨出更具體的一步﹐這也是台灣地區第一次對報紙發行量的公佈。
1989年／民國78年
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2月1日﹐本社遷址﹐自敦化北路145巷東正堂大廈﹐遷至台北市南京東路四段47號中元大樓9F。
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31日﹐出版台灣廣告界第一本Yellow

Page「創意指南」。內容收錄了廣告公司﹑ＣＦ﹑週邊﹑平面製作﹑商業攝影﹑公關公司﹑電視﹑報紙﹑雜誌﹑廣播﹑戶外媒體…等名錄﹐是廣告主採購創意﹐尋找合作對象的專業指南。
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25日～6月3日﹐舉辦廣告研習會——「媒體企劃」及「廣告影片」講座。為台灣廣告事業邁向國際化﹐提昇媒體及廣告廠商製作水準﹐共40位廣告主﹑廣告代理﹑媒體的在職同仁參加。
1990年／民國79年
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4月11～20日﹐本社第11次組團。本次係應中國廣告協會會長田樹千之邀﹐而組「台灣廣告界訪問團」﹐成員有廣告代理﹑ＣＦ製作﹑媒體﹑廣告主等15位﹔訪問參觀北京﹑上海﹑廣州的廣告代理及媒體等單位︰人民日報﹑北京廣告公司﹑中央電視台﹑中國廣告協會﹑光明廣告公司﹑上海市廣告裝潢公司﹑中國廣告雜誌﹑廣東省廣告公司﹑南方日報﹑羊城晚報﹑廣東省電視台﹑廣交會﹐並在各地舉行座談會﹔這是隔絕40年來﹐海峽兩岸廣告界首度交流。團長為本刊創辦人賴東明﹐副團長國華廣告公司總經理蔡焜霖。
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8月29日﹐出版13週年特刊﹐以「海峽兩岸的廣告」為專題。刊載4月11～20日兩岸廣告界交流的歷史性實況﹐並比較兩岸不同制度下﹐廣告的發展。
1991年／民國80年
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5月9日﹐在北京「國際廣告」雜誌﹐登出「同志﹐敬禮！」廣告。這是台灣媒體第一次在大陸刊出廣告。
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21日﹐動腦第176輯與「國際廣告雜誌」合作﹐連線報導5月9～13日北京「首屆中國國際廣告研討會暨展覽會」實況。這是兩岸雜誌媒體的創舉。
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11月25～28日﹐本社與中國對外經濟貿易廣告協會之「國際廣告雜誌」﹑福建電視台聯合舉辦的「海峽兩岸電視廣告研討會」﹐在福州市舉行﹐有台北18位廣告界代表性人士﹐與大陸18省共108位省級以上電視台﹑廣告公司領導者參加。台北代表團團長沈達吉﹐副團長蘇雄﹑鄭國忠。這是海峽兩岸廣告界40年來﹐首次合辦的學術研討會。
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31日﹐本社接受行政院勞工委員會委託編印「廣告業手冊」﹐提供求職者認識廣告事業。
1992年／民國81年
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5月8日﹐中國時報大陸採訪報導﹐兩岸文化交流「台灣哪些雜誌大陸人最喜歡?」該則新聞指出﹐動腦雜誌普受大陸人士的歡迎﹐而且流傳速度很快。（45版）
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6月18～22日﹐本社與世界中文報協﹑大傳教育協會主辦「第二屆世界華文廣告研討會」於台北圓山舉行﹐大會主題為「邁向21世紀的華文廣告」﹐有來自世界七個地區150位廣告﹑傳播界菁英參與。李登輝總統頒發書面賀詞。
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9月22日﹐第一位來台的大陸廣告人﹐廈門市廣告公司總經理吳連城訪本社。
1993年／民國82年
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8月1～8日﹐本社與福建省廣告協會﹑中國廣告雜誌社﹑福建電視台主辦「'93年海峽兩岸廣告媒體研討會」﹐在福州西湖大酒店舉行。台北代表團共有30位與會﹐團長為賴東明﹐副團長鄭炳耀﹑蘇雄。這是兩岸首次以「廣告媒體」為主題﹐雙向交流的研討會﹐共同探討兩岸廣告媒體未來發展趨勢。
1994年／民國83年
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4月13日﹐本社與時報周刊主辦﹐行政院新聞局出版處協辦﹐「二十一世紀雜誌經營面臨的新挑戰」演講會﹐於台大校友聯誼社四樓舉行﹐邀請國際期刊聯盟(International Federation of the Periodical Press)執行總裁Mr. Per R.Mortensen擔任主講人﹐探討雜誌媒体的大未來﹐共有台灣地區重要的雜誌媒体經營者100多位參與。
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5月6日﹐動腦雜誌和聯合報協辦﹐由動腦廣告人俱樂部主辦的「第一屆廣告流行語金句獎」﹐在台北來來飯店金鳳廳舉行頒獎典禮。寫下台灣廣告史首度以「消費者直選．獎給廣告主」的廣告獎。大會主席為徐聖竹會長。
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15～18日﹐第34屆ＩＡＡ世界大會在墨西哥舉行﹐本社吳社長及王總編輯應邀與會﹐動腦成為華文語系唯一在大會會場上列名贊助的單位﹐及受大會特邀的採訪媒体(報導刊於動腦第218輯)。
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6月25日﹐本社與聯合報﹑金石堂文化廣場主辦「社會新鮮人就業講座」﹐於聯合報第三大樓演講廳舉行﹐邀請相互廣告公司總經理王建華主講。
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11月26日﹐本社革新編輯作業﹐引進印前排版系統及相關設備﹐使動腦編輯電腦化更跨前一步。
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26日﹐由動腦廣告人俱樂部﹑景秋高爾夫雜誌主辦﹐時報週刊﹑綠生活雜誌﹑４Ａ﹑ＩＡＡ﹑台北市廣告公會﹑台北市廣告工程公會協辦﹐首屆的「‘94秋季廣告人盃高爾夫球錦標賽」﹐於林口東華高爾夫球場盛大舉行。
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30日﹐本社發佈四百年來第一戰——台灣省長﹑台北及高雄市長大選預測﹐除了所測當選者與12月3日投開票結果全部吻合﹐且得票率數值也極接近; 預測台北市長候選人趙少康得票數為29.82%﹐實際為30.17%﹐相差僅0.35; 預測黃大洲26.42%﹐與實際的25.89%﹐也只差0.53; 被認為是本次歷史性大選各項預測中最精確的。
1995年／民國84年
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5月6日﹐由動腦廣告人俱樂部主辦,聯合報﹑動腦雜誌﹑TVBS協辦的第二屆廣告流行金句獎,在來來飯店舉行頒獎典禮。這是台灣廣告界有史以來第一次上衛星全程轉播的廣告獎。大會主席為周朝富會長。
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 9月13日﹐動腦雜誌出版「台灣廣告人物」﹐在台大校友聯誼社舉辦新書發表茶會。
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30日﹐第30屆FIPP「國際期刊聯盟」世界大會在阿姆斯特丹舉行﹐動腦雜誌總編輯王彩雲應新聞局邀請為台北代表團代表。新聞局並出版了Taiwan  Magazine  Scene﹐向與會者介紹台灣的雜誌事業﹐其中的主要內容引用了動腦所作的雜誌印製量推估報告。
1996年／民國85年
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元月18～25日海峽兩岸歷史性的交流首度在台舉辦﹐主辦為文化大學廣告學系﹑福建省廣告協會﹑動腦雜誌社﹑旅行家雜誌社﹐海峽交流基金會﹑動腦廣告人俱樂部協辦﹐行政院陸委會﹑新聞局﹑北縣廣告工程公會﹑北市廣告公會活動贊助﹐中國時報﹑自由時報多家公司文宣贊助的活動﹐在大家的共襄盛舉下﹐寫下了兩岸廣告界交流歷史性的一頁。大陸代表團由福建省廣告協會名譽會長蒼震華率團共20位來台。
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7月1日,動腦創刊19週年。
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1日﹐在股東簡清華先生見證下﹐擔任了19年的原社長吳進生卸下社長職務﹐由原副社長兼總編輯王彩雲接任社長兼總編輯。
1997年／民國86年
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6月動腦上網了﹗動腦與華淵資訊合作﹐策畫近半年﹐傳輸網路行銷﹑與網路廣告新觀點﹔網上五大區分別是﹕

（1）動腦20年記事；（2）當月雜誌內容及過期內容；（3）動腦論壇；（4）活動訊息；（5）E-mail。網址為http﹕//ww3.sinanet.com/brain。
1998年/民國87年
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3月6日﹐倫敦廣告獎得獎作品首度來台展出。由動腦與Mr.Gorden Tan主辦﹐社長王彩雲女士並成為在台代表。
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7月動腦成立傳撥公司,舉辦動腦講座、出版廣告行銷叢書,並代理全球知名廣告獎：如倫敦廣告獎、CLIO廣告獎、亞洲廣告獎。
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12月 18日﹐CLIO獎欣賞會﹐首度由動腦主辦。
1999年／民國88年
[image: image54.png]



2月25日，動腦叢書「媒體的做點」出版，兩個月後再版，99年十月由北京龍之媒出版簡體字版。
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8月27日動腦同仁每人配備一台電腦，並架設內部網路。
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11月17日動腦拉ADSL連線，每人都可上網，為動腦網站開張預做準備。
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 12月10日，舉辦「我們需要什麼樣的收視率、收聽率」座談會

2000年／民國89年
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 1月14日，動腦邀請報紙、電視、雜誌、廣播、戶外、網路等媒體及潤利公司，進行1999年台灣廣告量統計，為台灣已停止多年的廣告量統計催生。
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 3月4日，本社舉行第23次股東會，確認面對「網路、數位、新經濟」的經營大方向。
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 3月20日，本社舉辦「2000年總統大選廣告──負面文宣帶來哪些影響？」座談會。
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 出版前相互廣告總經理王建華之著作「回家之路」。
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 5月18日,由動腦廣告人俱樂部主辦，中國電視公司、中國廣播公司、勁報、Acer121、動腦雜誌協辦的「第七屆廣告流行語金句獎」，在來來飯店舉行頒獎典禮，並由中國電視公司轉播，大會主席為王正明。
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  5月26日，由動腦雜誌主辦、馬汀大夫鞋贊助的「'99年倫敦國際廣告獎欣賞會」於台北國際會議中心舉辦。
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「IAA第37屆世界廣告會議」在倫敦舉行，本社社長兼總編輯王彩雲應邀採訪。
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  6月「媒體的做點」簡體字版再版3000冊。
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  7月1日，動腦成立23週年，成立《動腦網站》籌備處，動腦全面向電子時代又跨前一步。
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  8月16日，本社參與上海市「克里奧展會」(Clio)。社長兼總編輯王彩雲及社長特助林怡君應邀參與盛會。
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  8月30日，本社舉辦「雜誌與網路廣告鼎談會」。
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  9月22日，由香港媒介雜誌主辦、動腦雜誌協辦、AXN及ESPN贊助的「'99亞洲廣告獎欣賞會」於台北來來大飯店金冠廳舉辦。
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  10月1日，將黃文博在動腦雜誌「雞蛋裡挑骨頭」專欄集結出書‧
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  27日，由動腦雜誌主辦、ADOBE贊助的「'99年CLIO廣告獎得獎作品欣賞會」於台北遠東國際飯店怡東園舉辦。

2001年／民國90年
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  2月1日，本社舉辦「2000年台灣總廣告量調查座談會」。
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  2月7日，動腦廣告人俱樂部結合了IAA、4A、廣告公會及雜誌公會，於亞太會館聯合主辦了「第一屆傳播人新春團拜」，為台灣廣告、傳播及媒體的大團聚。首開台灣廣告界先例。本屆會長為鄭資益。
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  3月18日，由動腦編輯部舉辦「製片業的春天在哪裡？」座談會。

[image: image75.png]


  5月4日， 於台北遠東國際飯店〞主辦「2001年倫敦廣告獎得獎作品欣賞會」，首度邀請經典傳訊擔任翻譯贊助。
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  5月17日，由動腦雜誌主辦，IAA、4A及台北市廣告公會協辦的「行動媒體新趨勢研討會」，於國際會議中心舉行。
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  5月31日，第八屆廣告流行語金句獎暨首屆學生金句獎頒獎典禮在來來飯店金龍廳舉辦。活動並由中國電視轉播，大會主席為鄭資益。
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  7月 動腦授權湖南美術出版社出版動腦精華本24本在中國發行。
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  動腦籌組上海廣告交流考察團，參訪麥肯光明、中國實力、上海世達、正大綜藝、偉太廣告，以及Clio超級品牌秀的活動，由社長王彩雲、副理游瓊玉參與。 
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  動腦為黃文博出版的<雞蛋裡挑骨頭>一書，簡體字版由龍之媒北京廣告人書店出版。 
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  7月5日，由動腦雜誌、台灣廣告主協會聯合主辦的<2000年CLIO廣告獎得獎作品欣賞會>於台北亞太會館舉行。
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  9月1日至11月30日,新聞局、台灣廣告主協會、廣告公會主辦、動腦雜誌協辦【熱愛台灣生命力-優質廣告影片】活動。
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  10月5日，由動腦雜誌、動腦傳播有限公司與台灣廣告主協會共同主辦、經典傳訊擔任翻譯贊助的『2000年CLIO獎得獎作品欣賞會』，於亞太會館熱鬧舉行，主講人為何清輝及何邁。
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  16~18日動腦社長王彩雲與台灣廣主協會副理事長王正明等，一同參加在東京舉行的第48屆世界廣告主全球大會。
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 11月18~21日，2001年亞洲廣告會議台北大會熱鬧舉辦。動腦與香港media雜誌合作出版三天的大會中英雙語日報，創亞洲廣告會議之先例。動腦同仁也參與Welcome Party的迎賓活動，為來賓拍攝富士「馬上看」。
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  11月26日~12月28日，於文化、輔仁、世新、銘傳、政治及元智等六所大學舉辦「全球A片大賞--2001校園巡迴廣告展」，內容包括廣告欣賞會、主題書展、廣告語傳情、及動腦新鮮人講堂。

2002年／民國91年
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  1月16日，本社舉辦「2001年台灣總廣告量調查座談會」，邀集電視、報紙、雜誌、廣播、交通媒體、店頭媒體等各界代表，就「2001年總廣告量成長衰退情形」及「2002年媒體環境趨勢預估」主題進行座談。座談會結果發表於2月號雜誌。
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  由動腦主辦,鼎華科技協辦,紅標戶外媒體贊助的2002年「戶外媒體新趨勢----談在途媒體的有效運用」研討會，於1月25日於來來飯店金鳳廳舉辦，邀請了經緯媒體朱詣璋、鼎華科技林志盈、紅標戶外媒體王玉才等擔任講師,首次提供計程車媒體實體接觸，吸引了超過150人的參與。
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  2月22日，由動腦廣告人俱樂部，TAA，IAA，及台北市雜誌商業同業公會於福華飯店共同舉辦之「第二屆傳播人新春團拜----萬馬奔騰」活動，邀請來賓以「金色新春」為主題精心裝扮，並由數位資深廣告人及媒體人表演「紅磨坊」、「風流大俠」、「紅包場」、「絕世美女」等。這是第一次結合廣告主、廣告公司及媒體的新春團拜活動。
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  4月26日，由動腦雜誌與台灣廣告主協會共同舉辦之『第16屆倫敦國際廣告獎得獎作品欣賞會』在遠東國際大飯店怡東園舉行，由何清輝作創意評析，何邁作文化解讀，現場湧進130多位來賓一同分享這場創意饗宴。台灣首次由智威湯遜贏得2001年廣告影片家電類最大獎，倫敦廣告獎副總裁Danille Sterie及亞洲代表GordonTan參與本次盛會並致贈獎座給智威湯遜代表常一飛。
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  6月14日，由行政院文建會、新聞局、動腦廣告人俱樂部共同主辦的第九屆廣告流行語金句獎、第二屆學生金句獎暨首屆藝文金句獎頒獎典禮在來來飯店金龍廳盛大舉辦，活動並由中國電視轉播。
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  動腦雜誌專注於廣告與行銷領域25個年頭，在25年裡，動腦如實記錄了台灣廣告、行銷、媒體的脈動；在跨越下一步的同時，希望能強化廣告與其他領域的互動及影響力。因此，動腦企劃了「動腦雜誌二十五週年廣告對談會」，共有「廣告vs.文化」、「廣告vs.傳播」、「廣告vs.公益」、「廣告vs.外貿」、「廣告vs.經濟」、「廣告vs.教育」、「廣告vs.外交」、「廣告vs.工商」等八個議題。
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  9月23日，應天津廣告人雜誌的邀請，舉辦考察團「動腦天津＆北京廣告交流之旅」，造訪中國最具經貿潛力的兩大城市—天津及北京，並參加第一屆天津廣告節相關活動，透過研討活動及專題講座，與當地廣告媒體業交流知識與經驗、拓展友誼！動腦由社長王彩雲及業務經理游瓊玉參與活動。

2003年／民國92年
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  1月16日，本社舉辦「2002年台灣總廣告量調查座談會」，邀集電視、報紙、雜誌、廣播、交通媒體、店頭媒體等各界代表，就「2002年總廣告量成長衰退情形」及「2003年媒體環境趨勢預估」主題進行座談。座談會結果發表於2月號雜誌。
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 2月14日，由動腦廣告人俱樂部、台北市雜誌商業同業公會、IAA，於福華飯店共同舉辦之「第三屆傳播人新春團拜----時來運轉」活動，邀請數位資深廣告人及媒體人表演「爆竹一聲賀新歲」、「拉丁狂潮」、「新梁山伯與祝英台」、「贏家之歌：無敵鐵金剛」及「打敗不景氣贏家必勝出招遊戲」等節目，傳播人齊聚一堂，為新的一年互相打氣加油。
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 3月28日，由動腦雜誌與台灣廣告主協會共同舉辦之『第17屆倫敦國際廣告獎得獎作品欣賞會』在紐約紐約購物中心大都會Ⅱ廳舉行，由馬源作創意評析，何邁作文化解讀，現場共有200多位來賓一同分享這場創意饗宴。倫敦廣告獎亞洲代表GordonTan特別來台參與本次盛會。
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 6月29日，第十屆金句獎頒獎典禮於中視轉播。由行政院新聞局及動腦廣告人俱樂部主辦，中視、中廣、台灣日報及動腦雜誌協辦的第十屆廣告流行語金句獎，在緊鑼密鼓的籌備之際，遇上了SARS來勢洶洶的難題。在會長林文河、籌備主委陳玲玲的帶動下，將危機化為轉機，結合了虛擬舞台及戶外致贈獎座的模式，有聲有色的舉辦了第十屆頒獎典禮，首開台灣第一個虛擬頒獎典禮的先例。
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 8月28日，動腦雜誌社及傳播公司申請成立退休準備金監委會已核准。
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 10月24日，由動腦雜誌主辦、台灣廣告主協會贊助的<2003年CLIO廣告獎得獎作品欣賞會>於台北市青少年育樂中心舉行。邀請政大廣告系副教授陳文玲及貝塔語言出版社主編Mark Hammons主講，吸引約280人的參與。
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 12月19至25日，應昆明風馳傳媒張曉嵐之邀請，由動腦廣告人俱樂部創會會長賴東明領隊、前會長張百清策劃，舉辦動腦「昆明廣告傳播交流考察團」，造訪春城昆明及北京，透過專題講座，與當地廣告媒體業交流知識與經驗、拓展友誼！動腦由社長王彩雲及業務經理游瓊玉參與活動。
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 12月30日，由台灣廣告主協會主辦、動腦協辦第一屆第四次會員大會，地點：華泰王子大飯店。
2004年／民國93年
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 1月14日，本社舉辦「2003年台灣總廣告量調查座談會」，邀集電視、報紙、雜誌、廣播、交通媒體、店頭媒體等各界代表，就「2003年總廣告量成長衰退情形」及「2002年媒體環境趨勢預估」主題進行座談。座談會結果發表於2月號雜誌。
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 1月30日，「第四屆傳播人新春團拜」以「看我七十二變」為主題盛大舉辦。活動在動腦廣告人俱樂部、IAA國際廣告協會台北分會、4A台北市廣告業經營人協會、MAA台北市媒體服務代理商協會與台北市雜誌商業同業公會的共同邀約下，共有120多位傳播人齊聚台北力霸皇冠飯店。本屆會長為林佳誠，籌備主委為陳秉鴻。
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 2月18日，動腦雜誌協助台灣廣告主協會在動腦小劇場舉辦學術講座，邀請到智得溝通董事總經理張百清蒞臨，暢談「13億消費市場的廣告行銷」。
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 3月5日，台灣廣告主協會主辦、動腦雜誌協辦，共同舉行「廣告音樂著作權收費標準」座談會,邀請業界一同在亞太會館,討論在廣告中使用廣告音樂時，所涉及的智慧財產權該注意的法律權益問題。
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 4月9日，動腦雜誌主辦,台灣廣告主協會贊助之『第18屆倫敦國際廣告獎得獎作品欣賞會』於台北市青少年育樂中心國際會議廳舉行，BBDO黃禾廣告執行創意總監何清輝擔任創意評析講師，貝塔語言主編何邁擔任文化解讀講師，吸引200餘位來賓報名參加。

[image: image107.png]


 4月16日，台灣廣告主協會主辦，動腦雜誌協辦「廣告新聞化認定原則」座談會，邀請廣告業、公關業、與媒體共同討論廣告新聞化或新聞廣告化日益嚴重的情形。
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 6月5日台灣廣告主協會主辦，動腦雜誌協辦第二屆校園創意策略提案,主題為「創意電視節目企劃」，於台北市青少年育樂中心5樓會議廳公開舉行決審及頒獎。
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 6月11日，由動腦廣告人俱樂部及行政院新聞局聯合主辦，中國電視公司、中國廣播公司及動腦雜誌協辦的第11屆廣告流行語金句獎，於台北市青少年育樂中心青春舞蹈館舉行盛大頒獎典禮，本次頒獎典禮以點綴著叢林風情的「發現Discovery」為主題，吸引了100多人觀禮。本屆金句獎於6月27日下午於中視頻道轉播。
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 6月17日，動腦雜誌協助台灣廣告主協會在動腦小劇場舉行講座,邀請到極致傳媒大中國區董事長劉篤行剖析「媒體服務如何滿足客戶在廣告投資效益(ROI –Return on Investment)的要求」。
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 6月23日，動腦廣告人俱樂部會員於第298次例會進行第26屆委員會改選，並於6月25日由當選委員推選會長。第26屆廣告人俱樂部委員會會長由傳立媒體董事長陳韋仲當選，委員分別由立點效應總經理游永全、台灣電通廣報室經理張淑媛、百帝廣告董事總經理楊淑鈴、聯廣公司總經理吳英玲、美商玫琳凱行銷協理黃美玲、天下雜誌廣告總監葉雲當選，第25屆會長麥肯廣告總經理林佳誠及動腦雜誌社社長王彩雲為當然委員。
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 7月9日，台灣廣告主協會主辦、動腦雜誌協辦的「行銷人員聯誼茶會」活動，將電視新劇「我們兩家都是人」介紹給廣告主。台灣廣告主協會向來致力於推廣「健康清新的視聽環境」，為社會推薦好看又有意義的節目，自當不遺餘力。國內知名創作劇團《表演工作坊》有感於國內社會近期積壓許多的負面情緒，缺少一個力量帶大家走向陽光。這次台灣廣告主協會特別邀請《表演工作坊》的賴聲川導演與眾演員等人來為大家打氣! 
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 7月23日，動腦雜誌協辦台灣廣告主協會舉辦第二屆第一次會員大會與第二屆第一次理監事會議，進行第二屆理事、監事、與正副理事長改選。台灣廣告主協會第二屆理事長由義美食品總經理高志明、副理事長由桂冠實業行銷總經理王正明出任；秘書長由動腦雜誌社長王彩雲兼任。
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  8月10日~15日，動腦雜誌舉行海外員工旅遊，到日本京都、大阪、神戶等地區觀光遊覽，於玩樂中紓解工作壓力及體驗異國文化之妙。

[image: image115.png]


  8月18日，動腦廣告人俱樂部歡度第300次例會，並於當天午餐演講會中舉辦慶祝活動。除了台灣百勝肯德基董事總經理吳美君擔任例會主講人外，多位前會長蒞臨現場分享擔任會長期間的心得，包括第二屆及第三屆會長台視顧問劉文龍、第三屆會長東方廣告副董事長黃宗鎧、第11屆會長前國華廣告副董事長蔡焜霖、第13屆會長前公共電視副總經理楊雪紅、第23屆會長靈獅廣告執行副總經理陳玲玲。會中現任會長傳立媒體董事長陳韋仲和前會長們一同切蛋糕為廣告人俱樂部慶生，並舉辦抽獎活動與來賓同樂。
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  9月7日至10日，IAA第39屆世界廣告大會，於中國北京舉行。動腦由社長王彩雲參與活動。
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  10月7日，本社舉辦「2004年公關人才座談會」，五位主談人包括廿一世紀公關總經理丁菱娟﹑先勢公關總經理黃鼎翎﹑奧美公關執行副總楊錦萍﹑精英集團執行長嚴曉翠﹑範亞公關董事長鄭美玫。與會的公關業高階經理人共14位，座談會結果發表於2004年11月號雜誌。 
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10月15日，動腦雜誌主辦、台灣廣告主協會贊助的2004年CLIO得獎作品欣賞會，於台北市青少年育樂中心國際會議廳隆重登場，來自全球得獎的34支影片，由奧美廣告執行創意總監周俊仲和貝塔語言主編何邁，分別擔任創意評析和文化解讀講師，吸引近300位傳播廣告圈、廣告主、校園師生與對創意有興趣的朋友來賓前往參加。
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11月10日，動腦雜誌協辦台灣廣告主協會舉辦業界相關議題座談會，座談會主題為：廣告主與廣告代理商攜手再創產業繁榮。

[image: image120.png]


 11月12至17日，應哈爾濱宋楊設計傳播機構邀請，由動腦廣告人俱樂部創會會長賴東明領隊、前會長張百清策劃，舉辦動腦「哈爾濱廣告傳播交流考察團」，前進哈爾濱，透過專題講座，與當地300位廣告媒體業及企業主交流知識與經驗、拓展友誼！動腦由社長王彩雲及活動主任陳麟參與活動。
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  12月17日，動腦雜誌協辦台灣廣告主協會舉辦，台灣廣告主協會第二屆第二次會員大會&廣告主聯歡晚會。

2005年／民國94年
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 1月13日，動腦雜誌舉辦「2004年台灣總廣告量座談會」，邀集電視、製片、報紙、夾報、雜誌、廣播、網路、交通媒體、店頭媒體、行動通訊、電話簿、展場等各界代表，就「2004年總廣告量成長衰退情形」及「2005年媒體環境趨勢預估」主題進行座談。座談會結果發表於2月號雜誌。
[image: image123.png]


 2月18日，「第五屆傳播人新春團拜」以「雞飛成事」為主題盛大舉辦。活動在動腦廣告人俱樂部、IAA國際廣告協會台北分會、4A台北市廣告業經營人協會、MAA台北市媒體服務代理商協會與台北市雜誌商業同業公會的共同邀約下，共有100多位傳播人齊聚台北力霸皇冠飯店。由錢雜誌社長張麗玲智威湯遜廣告總經理王佐榮以霸王妖姬裝扮現身擔綱主持人，七位廣告媒體界資深美女帶來「爵士洋雞」表演，廣告公司男士總經理團「日本藝雞」默劇驚艷全場，加起來超過300歲的資深廣告大老重新爆笑詮釋天鵝湖，現場氣氛熱烈，笑聲不斷。
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 2月21日，動腦雜誌協助台灣廣告主協會在動腦小劇場舉辦學術講座，邀請到凱絡媒體執行長李桂芬，演講主題為：「廣告主如何評估媒體策略」。
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 3月17日，動腦雜誌協辦台灣廣告主協會舉辦業界相關議題座談會，座談會主題為：平面媒體發行量的虛與實。
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 4月22日，動腦雜誌主辦,台灣廣告主協會贊助之『第19屆倫敦國際廣告獎得獎作品欣賞會』於台北市青少年育樂中心國際會議廳舉行，BBDO黃禾廣告執行創意總監何清輝擔任創意評析講師，貝塔語言主編何邁擔任文化解讀講師，吸引近300人到場參加。
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 5月19日，動腦雜誌協辦、台灣廣告主協會在伯朗咖啡館總店(北市南京東路二段218號)舉辦行銷人員聯誼餐會，主題為：伯朗咖啡品牌經營策略。
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 5月22日至24日，第35屆國際期刊聯盟國際年會，於美國紐約舉行。動腦由社長王彩雲參與。
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 5月29日，觀光局指導、台灣廣告主協會主辦、動腦雜誌協辦的2005年TAA廣告策略提案校際競賽決賽暨頒獎典禮，地點於台北市福華會館。2005年提案競賽主題為：台灣特色。
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  7月7日，由動腦廣告人俱樂部及行政院新聞局、經濟部商業司聯合主辦，動腦雜誌協辦的第12屆廣告流行語金句獎暨學生金句獎，於台北市青少年育樂中心5樓舉行頒獎典禮暨座談會，突破以往以娛樂節目轉播型式，改以深度座談會呈現金句獎精神，吸引了許多媒體記者前來報導，並有100多人觀禮。
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  7月28日，動腦雜誌出版台灣第一本媒體指南書《2005年台灣媒體指南》。內容包括：台灣主要媒體簡介與業務聯絡方式、台灣媒體現況與趨勢、2004年五大媒體廣告量調查與分析、如何發展有效的媒體策略、2004年500大廣告主排行榜、媒體辭典、廣告相關法規、與廣告媒體界相關團體聯絡方式。

· 9月13日，動腦雜誌協辦、台灣廣告主協會在北市亞太會館舉辦行銷人員聯誼餐會，主題為：海尼根的品牌經營策略。

· 9月，動腦員工旅遊—帛琉之旅，展現動腦同仁活潑熱情的一面。
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  10月21日，動腦廣告人俱樂部主辦、台灣廣告主協會贊助的「2005年CLIO得獎影片欣賞會」，於台北市青少年育樂中心國際會議廳隆重登場。來自全球脫穎而出的廣告創意，由智威湯遜執行創意總監狄運昌創意評析，搭配貝塔語言主編何邁文化解讀，吸引近300位傳播廣告圈、廣告主、校園師生與對創意有興趣的朋友來賓參加。
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  11月25日，動腦雜誌協辦台灣廣告主協會舉辦業界相關議題座談會，座談會主題為：ABC對廣告主有什麼好處。
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  11月30日，動腦雜誌協助台灣廣告主協會在動腦小劇場舉辦學術講座，邀請到味全集團食品事業群副總經理，演講主題為：「貝納頌的品牌經營策略」。
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  11月30日，動腦知識庫&動腦人才庫正式上線。籌備為時兩年，投入相當人力與時間，由聯合新聞網提供平台，將動腦雜誌過去28年已取得授權的文章全面數位化。除了讓使用者可以進行全文檢索之外，還提供保留雜誌原始編排風格的全頁影像供使用者瀏覽，讓動腦雜誌累積２８年來的行銷知識得以有系統有結構的呈現出來，一次蒐羅28年廣告行銷好創意！
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  12月3-11日，動腦考察團造訪新疆維吾爾自治區烏魯木齊。由動腦廣告人俱樂部、新疆社科職業技術培訓教育中心、烏魯木齊相對商務策劃有限公司、北京黑森林品牌顧問公司策劃，在行政院新聞局、中華發展基金管理委員會及新疆胡楊旅行社的贊助，舉行台灣—新疆歷史性第一次大型兩岸品牌傳播交流座談會，並到都市消費晨報、新疆和田玉交易中心、鄉都酒業、風馳營銷企劃廣告有限公司，進行參訪及座談。活動由動腦發行人吳進生領隊，社長及活動主任陳麟隨團參與。
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  12月21日，於力霸皇冠飯店舉行「台灣2005年廣告傳播傑出貢獻獎頒獎典禮」。動腦雜誌社邀請廣告主、廣告代理業、媒體代理業、公關代理業及媒體，一同共襄盛舉，選出心目中的最佳典範。今年得獎者，包括︰統一企業、智威湯遜、博崍媒體、廿一世紀公關、我是大衛廣告董事總經理鄧臺賢、凱絡媒體執行長李桂芬、雙向公關總經理周欣欣、博崍媒體李慈芬、以及由台灣40多家中大型廣告公司創意總監，所選出的最欣賞創意人──資深廣告創意人孫大偉。
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  12月22日，動腦雜誌協辦台灣廣告主協會舉辦，台灣廣告主協會第二屆第三次會員大會&廣告主聖誕活力晚會。
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  12月28日，動腦雜誌出版《2006年動腦創意指南》。刊登兩岸廣告公司、媒體服務公司、公關公司、市調公司、網路公司、製片公司、戶外廣告公司、展場、店頭行銷公司、設計公司等近五百家公司完整資料與聯絡方式。另外精選內容：廣告主如何選擇運用廣告公司、廣告量排行榜廣告創意市場深入分析、與廣告傳播集團地圖、廣告辭典與相關法規。
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 1月16日，動腦雜誌舉辦「2005年台灣總廣告量座談會」，邀集電視、製片、報紙、夾豹、雜誌、廣播、網路、交通媒體、店頭媒體、行動通訊、電話簿、展場等各界代表，就「2005年總廣告量成長衰退情形」及「2006年媒體環境趨勢預估」主題進行座談。座談會結果發表於2月號雜誌。
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 2月10日，「第六屆傳播人新春團拜」以「狗年GO!GO!GO!」為主題熱鬧舉辦。由動腦廣告人俱樂部、IAA國際廣告協會台北分會、4A台北市廣告業經營人協會、公關基金會與台北市雜誌商業同業公會共同邀約，近200位傳播人齊聚力霸皇冠飯店。由最佳組合錢雜誌社長張麗玲、木馬廣告總經理王佐榮以志玲、張菲裝扮現身擔綱主持人，五位廣告媒體界資深美女帶來最流行的「肚皮舞」表演，廣告公司男士總經理團「山頂黑狗兄」驚艷全場，現場氣氛熱烈，笑聲不斷。
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 2月17日，動腦雜誌協辦、台灣廣告主協會在台北企業家會議中心(北市復興北路2號4樓)舉辦講座，主題為：7-ELEVEN經營消費者的整合行銷策略。
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 3月3日，動腦雜誌主辦,台灣廣告主協會贊助之『第20屆倫敦國際廣告獎得獎作品欣賞會』於台北市青少年育樂中心6樓國際會議廳舉行，特別邀請到倫敦國際廣告獎總裁Barbara 與東南亞地區代表Gordon與會，邀請創意人吳心怡擔任創意評析講師，倍博編譯總監Mark Hammons擔任文化解讀講師，吸引250人到場參加。
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 3月7日，動腦講座針對廣告主行銷人員特別開設「品牌經理廣告企劃班」，從消費者研究、廣告策略、創意、媒體企劃、公關活動到廣告效果評估，邀請資深廣告人深入探討做廣告的每個環節。
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 4月21日，動腦雜誌協辦、台灣廣告主協會舉辦業界相關議題座談會，座談會主題為：微利時代的三角關係——攜手合作 重建產業秩序。
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 5月10日，動腦廣告部特別企劃《2006動腦靚公關》首刊號，精彩內容包括了企業主和公關人不可不知的公關招式。特別收錄了選擇最適公關公司七部曲、公關人如何和媒體打交道、公關人．你該有哪些特質。以及精選文章包括：一拍即合的溝通術、挑選公關你需要知道哪些事？企業＆公關的美麗與哀愁。內容還附有台灣現有的公關公司簡介及聯絡方式。讓你更容易接觸公關界，更輕鬆的了解公關業。
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 5月21日，台灣廣告主協會主辦、動腦雜誌協辦的2006年TAA創意策略提案競賽決賽暨頒獎典禮，地點於台灣大學集思會議中心國際會議廳。2006年提案競賽主題為：城市嘉年華。
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  6月16日，由動腦廣告人俱樂部主辦，動腦雜誌協辦的第13屆廣告流行語金句獎暨第6屆金句創作獎，於集思國際會議中心台大舘蘇格拉底廳舉行頒獎典禮暨評審分享會，本年度除了頒獎典禮外，並邀請兩個獎項的評審代表分享評審要點及如何創作出好句子，典禮由台灣國際角川書店廣告部總監詹俊瑋主持，生動地以深度座談會呈現金句獎精神，「年度十大廣告金句」得獎廣告主也都派高階主管親自領獎，吸引了許多媒體記者前來報導，並有近100人觀禮。
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  7月7日，動腦雜誌協辦、台灣廣告主協會在北市亞太會館舉辦行銷人員聯誼餐會，主題為：白蘭氏品牌經營行銷策略。
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 7月10日，動腦雜誌今年繼續出版深受好評的指南叢書《2006年台灣媒體指南》。內容包括：台灣主要媒體簡介與業務聯絡方式，其中包括電視、雜誌、報紙、廣播、網路、戶外、特殊媒體、媒體代理商。是一本非常實用的工具書，內容附錄廣告與媒體辭典、專有名詞、廣告媒體界相關團體聯絡方式。
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 7月19日，廣告人俱樂部第323次例會暨新年度會長交接典禮，由吳英玲(聯廣公司總經理)上任第28屆會長。
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 7月20日，動腦雜誌協辦、台灣廣告主協會舉辦業界相關議題座談會，座談會主題為：迎接共利時代 創造三贏夥伴關係——廣告主&代理商&媒體。
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 8月27日，動腦雜誌社三遷到南京東路二段100號12樓。
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 9月21日，動腦舉辦「感恩的新 動腦 感謝有你」喬遷感恩茶會，200多位動腦老朋友們蒞臨新辦公室道賀，並參觀動腦四傳奇。
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 10月20日，動腦廣告人俱樂部主辦、台灣廣告主協會贊助的「2006年CLIO得獎影片欣賞會」，於台北市青少年育樂中心國際會議廳舉行。由上海奧美廣告資深創意合夥人周俊仲創意評析，搭配倍博編譯總監Mark文化解讀，吸引近250位對創意有興趣的來賓參加。
· 12月22日，動腦雜誌協辦、廣告主協會主辦的「繽紛聖誕‧聯歡晚會」在台北市華泰王子大飯店盛大舉辦，邀約各行各業的行銷夥伴共襄盛舉。
· 12月25日，動腦雜誌首次出版，動腦「亮品牌」特刊。為了深根動腦雜誌在品牌經營的領域，特別蒐集了123個在台灣具有廣告量、知名度的精選品牌。動腦特別邀請到，許多傳播行銷界知名人仕，從多元角度探討品牌經營…等各面向，對於品牌經理人、品牌企劃及品牌有興趣的讀者而言，是一本兼具實用、資料豐富的專業刊物。
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 1月17日，動腦雜誌舉辦「2007年台灣總廣告量座談會」，邀集電視、製片、報紙、夾報、雜誌、廣播、網路、電話簿黃頁、展場等各界代表，就「2006年總廣告量成長衰退情形」及「2007年媒體環境趨勢預估」主題進行座談。座談會結果發表於2月號雜誌。
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 3月9日「第七屆傳播人新春團拜」以「豬年好運SHOW!」為主題熱鬧舉辦。由動腦廣告人俱樂部、IAA國際廣告協會台北分會、4A台北市廣告業經營人協會、公關基金會、廣告公會、台灣廣告主協會、IAMA與台北市雜誌商業同業公會共同邀約，近200位傳播人齊聚力霸皇冠飯店。由錢經財商執行長張麗玲、IAA理事長蘇雄擔綱主持人，七位廣告媒體界資深美女帶來最熱情洋溢的「拉丁舞」表演，廣告公司男士總經理團「豬年制服妹」驚艷全場，現場氣氛熱烈，笑聲不斷。
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 3月16日由動腦雜誌協辦、廣告主協會舉辦講座，題目是：「廣告主如何掌握無線互動行銷新趨勢」。
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 4月20日由動腦雜誌主辦，台灣廣告主協會贊助之『第21屆倫敦國際廣告獎得獎作品欣賞會』於台北市青少年育樂中心6樓國際會議廳舉行，邀請BBDO黃禾廣告營運董事何清輝擔任創意評析講師，倍博編譯總監Mark Hammons擔任文化解讀講師，吸引250人到場參加，今年來了很多廣告主一同參與盛會。
· 5月27日，台灣廣告主協會主辦、動腦雜誌協辦的2007年TAA創意策略提案競賽決賽暨頒獎典禮，地點於台灣大學集思會議中心國際會議廳。2007年提案競賽主題為：如何塑造台灣美食的國際形象。
· 5月30日，動腦社長王彩雲參加FIPP北京大會探討雜誌的現在與未來，與會心得在動腦5月號發表。
· 6月13日，由動腦廣告人俱樂部主辦，動腦雜誌協辦的第14屆廣告流行語金句獎暨第7屆金句創作獎，於台北皇冠飯店舉行頒獎典禮暨廣告金句行銷策略分析分享會，邀請得獎金句廣告主(3M家庭清潔用品產品群經理王思婷、台灣食益補行銷協理呂豔芳、波蜜果菜汁企劃一部經理張秀菊）VS.廣告代理商(我是大衛董事總經理鄧台賢)分享：如何運用廣告語和消費者溝通，及客戶和廣告代理商親密連結的合作關係。「年度十大廣告金句」得獎廣告主也都派高階主管出席領獎，吸引了許多媒體記者前來報導，並有近150人觀禮，台灣廣告主協會理事長王正明、廣告人俱樂部創會會長賴東明、經濟部商業司專門委員賴忠藏，亦都親自出席共襄盛舉。
· 6月20日，由台灣廣告主協會主辦，動腦雜誌社協辦，舉辦「廣告公播權」座談會，邀請到廣告主協會理事長王正明，以及會員活動及學術活動委員會召集人黃逸甫擔任會議主持人。
· 6月29日，動腦舉辦「動腦三十。夢想三十」動腦創刊30周年感恩茶會，邀請200多位動腦老朋友們蒞臨，回顧動腦30年來的點滴，並請來賓在動腦夢想樹上寫下對動腦下一個30的期許及願望。

· 7月25日，廣告人俱樂部第335次例會暨新年度會長交接典禮，由詹朝棟(台灣電通企業價值營運室副總經理)上任第29屆會長，成為廣告人俱樂部第一位由創意人擔任的會長。
· 7月30日，動腦Brain.com｜行銷．廣告．傳播．創意數位平台全新上線。為因應網路時代來臨，《動腦雜誌》於2007年8月起網站全新上線，建構「動腦Brain.com｜行銷．廣告．傳播．創意數位平台」（網址http://www.brain.com.tw/），提供動腦智庫加上創意人才庫等線上服務為行銷傳播產業繼續服務，並結合（平面）動腦雜誌與（網站）動腦數位平台的優勢，以符合數位2.0網絡的概念，與讀者/網友作最即時的溝通。

· 8月1日-8月5日，動腦社長王彩雲參加在吉隆坡舉行的亞洲出版會議，並以「結盟策略：傳統媒體與新媒體的結合」為題擔任分組座談會主持人。
·  8月15日，動腦數位平台開放使用「動腦論壇」線上新服務。
· 8月15日-8月17日，動腦講座首次舉辦「亂有話題。動腦公關戰鬥營」，邀請多位公關講師與學生近距離面對面授課，專為學生量身打造的公關營隊，獲得學生們的熱情回響及好評！
· 8月30日，台灣廣告主協會主辦，動腦雜誌協辦「行銷人員聯誼餐會」，邀請到政治大學企管系主任別蓮蒂教授，演講「M型社會的M型消費」。
· 9月5日，動腦數位平台開放使用「創意人才庫」線上服務，服務傳播產業公司找好人才的需求。
· 9月12日，動腦e周報正式轉型為「動腦每日報」，每日新鮮發送產業新聞。

· 9月28日，動腦網站「找夥伴」新功能開始使用，提供線上會員立即搜尋行銷傳播產業資訊的新服務。找夥伴專區提供： 23家媒體代理商、66家公關代理公司、58家台灣整合行銷公司、30家網路廣告公司、168家雜誌媒體、13家網路媒體、29家廣播媒體、4家廣播代理商等多家行銷傳播產業公司資訊。
· 9月28日，動腦和雜誌公會聯合舉辦「如何突破雜誌困境」研討會，由博客來創辦人張天立、資深媒體人那福忠，以及動腦社長王彩雲，共同發表對數位時代來臨，雜誌媒體應該如何突破現況。

· 9月30日，動腦網站「創意人才庫」新功能開始使用，協助找尋行銷傳播產業有相關工作經驗及完整資歷的好人才，提供線上會員個人求職、公司找人才的服務。

· 10月16日，「拍賣藝人，動腦一起做公益」動腦Brain.com數位平台上線記者會，並邀請中華民國財團法人早產兒基金會賴惠珍執行長，及聯合晚報主筆蔡詩萍先生熱情站台。同時，透過多家廣告主／廣告／公關／製作公司熱情贊助名人逸品，展開為期十天愛心義賣活動，其中第一名模林志玲愛心不落人後，特別捐出「與華航共舞」電視廣告影片中性感低胸禮服，此外，其他逸品如天后團體S.H.E、吳克群、徐若瑄等戲服、簽名掛軸等，引起網友們熱情搶標！愛心義賣所得結合自動腦Brain.com人才庫徵選出的動腦超級團隊，共同為早產兒基金會量身製作公益廣告，動腦希望以身作則引領廣告傳播圈對非營利組織更多關心及幫助。
· 10月17日，動腦廣告人俱樂部主辦、台灣廣告主協會贊助的「2007年CLIO國際廣告獎得獎影片欣賞會」，於台北市青少年育樂中心國際會議廳舉行。邀請資深講師BBDO黃禾廣告營運董事何清輝，解析得獎影片的廣告策略與傑出創意，吸引近200位對創意有興趣的來賓參加。
· 10月19日-10月25日，動腦社長王彩雲參加在韓國濟州島舉行的亞洲廣告大會，研討在多樣的行銷溝通工具中，廣告如何突破現今既有的藩籬?如何更精進的策劃一個市場溝通策略。
· 11月20日-11月22日，在台北舉辦的第四屆台北國際雜誌研討會，會議主題定為「分解與重組-數位革命中的亞洲機會」，將以創新經營、數位發展、大中華市場，以及亞洲論壇這四大命題切入，共同探討亞洲區域合作的可能性。動腦王彩雲社長並擔任公關及宣傳組召集人。
· 11月23日，台灣廣告主協會主辦，動腦雜誌協辦「行銷傳播產業人才的選用與育留」座談會，邀請到味全公關經理陳文敏、浩騰媒體總經理張景星、麥肯廣告HR總監鄭碧珠，並由寶僑家品協理梁斯怡擔任主持人，共同來與會分享各個不同產業選用人才的經驗。
· 12月6日，台灣廣告主協會主辦，動腦雜誌協辦「品牌與節目」座談會，邀請到知名節目製作人王偉忠、導演蔡岳勳、緯來電視台廣告事業處總經理鄭資益，一同來探討如何企劃節目與品牌一起共舞。
· 12月20日，動腦出版《品牌大未來》特刊，特刊特色包括：品牌未來趨勢大探索、邁向品牌管理新藍海、品牌操作6大新觀點、精彩豐富的案例分享、全新思維的品牌經營、值得推薦的品牌軍師等豐富資訊，適合各行各業品牌經理人、各公司行銷企劃人員、廣告人預測品牌趨勢、媒體人打造客戶需求。

· 12月21日，動腦雜誌協辦、廣告主協會主辦的「第三屆第二次會員大會 暨 行銷傳播貢獻獎頒獎典禮」在台北市力霸皇冠飯店盛大舉辦，邀約各行各業的行銷夥伴共襄盛舉。
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· 1月10日、16日，動腦雜誌與I’mtv我視傳媒共同舉辦「網路影音行銷新趨勢」及「影音平台運用異業結盟」兩場研習會，共吸引近五百位觀注此重大議題的來賓與會，共同迎接影音大世紀。

· 2月20日及26日，動腦講座第一次舉辦「行銷廣告人才培訓說明會」，邀請中華汽車廣告企劃部經理溫慕垚及智威湯遜創意群總監薛瑞昌，分享如何培養行銷整合及廣告創意專業能力，並分享動腦整合教育訓練資源訊息。
· 2月22日「第八屆傳播人新春團拜」以「2008超級鼠光大道，新春絕對要報到！」為主題熱鬧舉辦。由台灣廣告主協會、台北市廣告代理商業同業公會、台北市廣告業經營人協會、國際廣告協會台北分會、台北市雜誌商業同業公會、財團法人公關基金會、台北市網際網路廣告暨媒體經營協會、新成立的台北市公關業經營人協會、廣告人俱樂部、動腦雜誌聯合主辦。晚會在木馬廣告總經理王佐榮，與未來朱葛亮智能培育機構營運長張麗玲二度攜手主持，首先由傳播圈經營者「就是愛跳美女團」，以熱情性感的草群舞開場。接續有年度最紅的「傳播圈星光大道」、「國際選美PK賽」、「神奇魔術秀」以及由第二十九屆委員組成的「就是不會跳-超級猛男秀」壓軸演出，近150位行銷傳播人齊聚一堂，用熱情活力大秀才藝，展現傳播人的創意與多才多藝，開心迎接新年到！
· 3月7日「2007龍璽環球華文廣告獎」得獎影片欣賞會，由動腦雜誌主辦，台灣廣告主協會贊助，香港Corbis圖片製作公司禮品贊助，在動腦小劇場隆重登場，特別邀請到龍吟榜雜誌總編輯林俊明、台灣電通創作部副總詹朝棟、聯廣集團執行創意總監張怡琪、我是大衛執行創意總監王彥鎧，目前台灣頂尖的資深創意人，針對2007年的得獎作品深入解析，也探討了華文廣告的創意精髓。活動吸引了100多位對華文廣告創意有興趣的創意人員，讓現場的對話和互動顯得相當熱絡。未來華人市場將在全球經濟扮演重要地位，期待未來有更多傑出的華文廣告，在國際舞台上發光發熱。
· 4月5日-4月14日，動腦雜誌社王彩雲總編輯應邀前往美國華盛頓參加第41屆世界廣告大會，會議主題「What’s Coming Next?」探討廣告界未來趨勢。

· 4月16日，由台灣廣告主協會主辦，動腦雜誌協辦「置入行銷之後」講座，邀請到三立電視台創意行銷部林志祐副總，來與廣告主分享，如何來選擇適合自家公司產品及形象的節目，同時在電視節目中進行置入性行銷的實際效果又是如何呢？

· 4月25日，由動腦雜誌主辦，台灣廣告主協會、政治大學廣告系贊助之『2008倫敦國際廣告獎得獎作品欣賞會』於華山文化園區舉行，邀請BBDO黃禾廣告創意總監簡源呈及政治大學廣告系副教授擔任創意評析講師，為倫敦廣告獎得獎作品，以業界和學界的角度，分享他們對於廣告的觀察和創意的觀點，替品牌的廣告創意解密，從中發現各國創意廣告的趨勢，和創意人的想法。現場吸引200人到場參加，一同解讀廣告創意。
· 5月7日，由台灣廣告主協會主辦，動腦雜誌協辦「運動行銷」講座，邀請到悍創運動行銷張運智總經理，與廣告主分享運動行銷的經驗。

· 5月17日，台灣廣告主協會主辦、動腦雜誌協辦的「2008年TAA校園創意策略提案競賽決賽暨頒獎典禮」，地點於福華文教會館盛大舉行。2008年提案競賽主題「如何做好城市定位」。
· 7月1日，動腦雜誌全新改版，大開本全彩上市。並舉行「WOW!改版了!」系列活動，包括WOW!給我創意系列充電講座、無名小站部落格改版專區!

在我們之前沒有路，

在我們之後路自然形成。
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